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Produktionsprozess
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Sortiment

_____________________________________________

4-Eier Walzspezialitäten

4-Eier Trend Spezialitäten

3-Eier echte UrSchweizer Linie

Pasta Napoli
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Umweltanalyse

Abbildung 3.15, Lombrisier, Aplanalp
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Marktentwicklung - Pastamarkt

_____________________________________________________________

Swiss Pasta

• Der Konsum in der Schweiz ist in 2011 gesunken

• Menge – 3.2% auf 73‘600 t (VJ 76‘000t)

• Pro Kopf Konsum 9.32 kg (VJ 9.72 kg)

• Dabei haben Inlandware und Importe zu gleichen Teilen verloren

• Der Anteil CH Produktion liegt bei 55.8% (VJ 56%)

• Verkauf Inlandproduktion sank auf 41‘049 t (VJ 42‘519t)

• Verkauf der Importe sank auf 32‘542 t (VJ 33‘494t)  damit sind die Importe erstmals seit  

  1988 rückläufig

• Die Produktion in der Schweiz ist nur um -0.4% auf 46‘470t gesunken 

• Die Exporte sind im 2011 um 31% auf 5‘412 t gestiegen

Gemäss Nielsen 

• Pastamarkt Schweiz 20011 (gem. Nielsen ohne Aldi und Lidl)

Wert -6%  Menge -8%
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Marktentwicklung – Pastamarkt 

_____________________________________________________________

Quelle: Swiss Pasta
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Umweltanalyse
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Mitbewerber auf dem Schweizer Markt 2012

_____________________________________________________________

• Schweiz

• Jowa  > 20’000 t

• Pasta Gala > 15‘000 t

• Pasta Premium > 10‘000 t

• Pasta Simona ~   2‘000 t

• Lokale Produzenten

• Import

• Barilla  ~ 1’500‘000t

• Agnesi

• De Cecco  ~ 150‘000 t
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Kundenstruktur IST

_____________________________________________________________

• LEH

• Migros LU

• Coop

• Spar

• Volg

• Denner

• Manor

• …

• CC-Märkte

• Grossisten (v.a lokale)

• Export
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Strategische Analyse

Stärken

• …

• …

• …

Schwächen

• …

• …

• …

Chancen

• …

• …

• …

Gefahren

• …

• …

• …

SWOT Analyse
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Gruppenarbeit 

_____________________________________________________________

➢ Welche Ansatzpunkte seht Ihr für ein künftiges 

Wachstum?

➢ Welche Massnahmen schlägt Ihr vor, um die 

Bekanntheit der Marke mit vernüftigen finanziellen 

Mitteln zu steigern? 
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Werte

_____________________________________________________________

•  Kernsationell  

•  Familienbetrieb

•  Swissness

•  Qualität

•  Innovation

•  Partnerschaft

•  Kundenorientierung 

•  Tradition

•  Wir wissen woher unsere Rohstoffe kommen und wir bürgen für Qualität
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Strategische Erfolgspositionen

_____________________________________________________________

• Urdinkel Spezialitäten

• Spaghetti, Walz- und Pressprodukte in house produziert

• Echte Urschweizer Linie
• Original Älpler-Magronen

• Stanser-Hörnli

• Rigi-Rollen

• Titlis Hüetli

• Pilatus-Spätzli 

• Heidi Zöpfli

• Alp Hörnli

• Jäger Hörnli

• Saisonalität - Walzprodukte

➢ Schweizer Eier

➢ Wir wissen woher unsere Rohstoffe kommen und bürgen für Qualität
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Spezialitäten
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Qualität
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Bisheriger Auftritt

_____________________________________________________________
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Heutiger Auftritt
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Angepasster Auftritt - Logoanpassung
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Angepasster Auftritt UrDinkel
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Angepasster Auftritt Walzspezialitäten
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Ausgangslage: Viele verschiedene Verpackungen.

Walz

UrSchweizer

Rustico

UrDinkel

Napoli, Formenpasta, Handelsprodukte
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Neuer, einheitlicher Auftritt
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Logo Entwicklung
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