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- Rollen & Projektetappen
- Aspek’re der Werfschépfung
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- Wich’rige Punkte aus unserer Sicht



AuSgangslage & Projekt

Kanton Schwyz Projektoberziele

REV Einsiedeln
REVRigiMythen {5

it - Steigerung Wertschépfung

- Zusammenarbeit in der

Erndhrungswirtschaf’[

- Zusammenarbeit tiber die
Landwirtschaft hinaus

Projekttragerschaft

Projektlogik & Module
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Entwicklungsmoglichkeiten im Kanton Schwyz

) Bedurfnisse
Produktion (--------------- Absatz
Markttrends

Verarbeitung
Handel
Logistik
Land-
wirtschaft

SZ

Ausserhalb SZ

| |
Wertschopfungsgestaltung Absatzgestaltung
(Ertrage & Aufwande) :

Zusammenarbeit im Sektor gewinnt an Bedeutung

- Landwirtschaft, Verarbeitung, Logistik, Handel
- Mehr Wertschépfung & mehr Effizienz

Voraussetzungen:

- Unternehmerischer Gestaltungswille
- Kooperationswille

- Marktkenntnisse

- Professionalitat




ProjeRtoberziele

- S’reigerung Wertschépfung

- /usammenarbeit in der

Erndhrungswir’rschaf’[

- /usammenarbeit iiber die
Landwirtschaft hinaus




Projektlogik & Module
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ProjeRttragerschaft

Projekt ,Wertschopfung im landlichen Raum des Kantons Schwyz“

Alpkdsereien

J

Mitgliedschaft

Landwirtschafts-
betriebe

—_f

Aktiondre
(Beteiligte)

Landlicher Marktplatz Kanton
Schwyz & Umgebung
(Verein)

Mitgliedschaft

Milchmanufaktur Einsiedeln

(Aktiengesellschaft)

Mitgliedschaft

Verarbeiter

J

Detailhandel
J

Hotel & Gastro

Fordermitglieder




Rollen & Projektetappen

Vorbereitung Coachingphase Grundlagenetappe Realisierungsphase
Zeitraum Mitte 2006 - Herbst 2007 2008 - Mai 2009 Herbst 2010 - Ende 2011 Ab 2012
Tatigkeit = |dee entwickeln / Machbarkeit | » Erarbeiten eines ersten Ge- *  Marktabklarungen
von Koordinationsstelle, Regio samtprojekts: Milchverarbeitung | =  Markenreglement / Markstrate-
Shops und Agrotourismus (Qua- Einsiedeln, Regio Shops, gie inkl. Partnerschaft mit ,Das
litatsoffensive / Marketingauf- Dienstleistungen Agrotourismus Beste.."
ritt) klaren und Tragerschaften »  Milchverarbeitung Einsiedeln bis
« Qualitatsstandards Agrotouris- | »  Aufbau Intemetplattiorm Baureife bearbeiten
mus entwickeln www.agrotourismus-schwyzch | «  Fehlende Produkte entwickeln
* Regio Shop in Einsiedeln eréff- | « Workshops mit Partnern » Tragerschaften bereinigen bzw.
net * Eingabe Gesuch Grundlagen- griinden: Landlicher Marktplatz /
= Eingabe Gesuch Coachingpha- etappe AG Einsiedeln
se » Definitives Gesuch an BLW
(Business Plan)
Trager REV Einsiedeln / REV Rigi - Mythen | REV Einsiedeln / REV Rigi - Mythen | Verein ,Wertschopfung im landlichen | Verein Landlicher Marktplatz Kanton

Raum* / Mitglieder: Organisationen

Schwyz und Umgebung / Mitglieder:
Firmen

Vorstand

Hans Ruhstaller (Prasident), Brigitte
Ulrich, René Schdnbachler

Josef Odermatt (Prasident), Erich
Aschwanden, SusanneBet schart
ner, Emil Meyer, Oskar Pfyl, Hans
Ruhstaller, René Schénbéachler

Projektleiter

Klaus Korner

Klaus Korner (Brigitte Keller)

René Schonbéachler

Sabine Kempter

Steuerungsgruppe

Brigitte Keller, Benno Reichlin, Mi-
chael Weber

Brigitte Keller, Benno Reichlin, Mi-
chael Weber, Erich Aschwanden,
Franz Walder

Brigitte Keller, Benno Reichlin, Mi-
chael Weber, Erich Aschwanden,
Franz Walder

Kontakt Bund

Franz Walder, Michael Weber, Klaus
Korner

Franz Walder, Michael Weber, Klaus
Korner

Businessplan
(grob)

Businessplan
(detailliert)




Aspekte der wertschsépfung




Wertschopfung
im engeren Sinne

Wertschopfung
im weiteren Sinne

Erhohung Exporte von Produkten &
4 Dienstleistungen aus der Region hinaus

- Erhohung Umsatz im Tourismus

| Ersatz von Importen von Produkten &
Dienstleistungen von ausserhalb

~ Entwicklung & Abdeckung neuer Nachfrage in der Region

Erhéhung der Fahigkeit zur
Zusammenarbeit

Aktivierung zusatzlicher Akteure
(statt "Einzelkdmpfertum")

Befdhigung /
4 "Enabling"

l Netzwerkbildung

Weiterer indirekter

"Return on Investment"

fur die Region

Reduktion der Transporte

- Okologie (&)

Erhohung Visibilitat der Regionen nach aussen

. Visibilitit Zusatzliche Ausstrahlungseffekte
(2.B. auf Tourismus)

Erhohung Motivationswirkung in Region

\ Soziale Potenziale Erhohung Bezug der Bevolkerung
zur Landwirtschaft




wertschépfung der einzelnen Module

Start Realisierungsphase 2012 --> Effekte beginnen erst!
- Modul "Landlicher Marktplatz": Indirekte Wirkungen --> sehr wichtig!

- Modul "Milchmanufaktur": Ca. CHF 120'000 .- fur Landwirtschaft,
ca. CHF 100'000 - 200'000 fur Tourismus etc.

- Modul 'Agrotourismus': Erhéhung der Wer‘[schépfung der Landwirtschaft um
l1-92%

- Regio Shops: Pro Shop > 5—6—steﬂige CHF-Zahl pro Jahr
(Bisher 5 Regio Shops --> 1 schon ladngere Zeit --> Regio-Produkte laufen sehr

gu’r.)

- Die Werfschépfung wird im Rahmen des Projek’rconfroﬂings tber die
Erfassung der erzielten Umsdatze erfasst.
> Schwierig, weil nicht alle Effekte wirklich erfasst & abgegrenz’[ werden
kénnen, v.a. auch indirekte Effektel!




BuSineSSplan

- Die Analyse der Wertschépfungsketten & mogliche Wertschépfungs-

beitrage der einzelnen Module wurden zusammen mit den Akteuren in

Workshops diskutiert & abgeschd’tz’r.
- Ergdnzend wurden an der ETH Zirich & der Hochschule fir Agrar—, Forst- &

Lebensmittelwissenschaften (HAFL) mehrere Studentenarbeiten zu Teilfragen
erstellt.

- Businessplan wurde von I‘/Ii’rgliedern der S’[euerungsgruppe & der Projek’r—
1ei’rung erstellt (--> Templq’[e & Beispiele Wichtig).

- Rolle Kanton Schwyz: Aktiver Support Sjreuerungsgruppe, Finanzen
> SEHR WICHTIG --> Inhalt, Tursffner, Ressourcen!

- Businessplan-Erarbeitung war ein iterativer Prozess aller Beteiligten.

- Bei der Un’rerzeichnung musste der Businessplotn nicht mehr angepasst werden,

weil vorher bereits ein Dicdog sta’t’fgefunden hat.



EXS’E B W Wy

wichtige Punkte aus
unSerer Sicht

- Arbeit ausschliesslich mit unternehmerisch motivierten Akteuren
(kein JEKAMI).

- Breiter Prozess ist wichtig (v.a. am Anfang)
--> Gemeinsame Sichtweise & Basis.

- Wertschopfung breit verstehen, nicht nur im engeren Sinne!

- Das Rad nicht immer neu erfinden. Lernen von anderen.
--> Zusammearbeit z.B. mit "Das Beste der Region” hat viel gebracht!

- Friihzeitiger Kontakt mit staatlichen Stellen ist wichtig --> Dialog
-- Kanton
-- Bund

- REV am Anfang guter Trager --> Wohin geht die Reise?
Dann schnell eigene Tragerschaft mit Verantwortung wichtig.




Landlicher Marktplatz
Kanton Schwyz und Umgebung

Vielen Dank!



